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INSEGNAMENTO SSD

Diritto dei media digitali 1US/01

Cambiamento sociale e media digitali SPS/08

Social media e comunicazione ING-INF/05 12
multimediale

Obiettivi formativi

Il corso di studi Magistrale in
Comunicazione Digitale e Marketing,

si pone l'obiettivo di plasmare una

figura professionale che assorba

precise conoscenze scientifiche, una
consapevolezza critica e competenze
tecnico-specialistiche per I'analisi,

la gestione e la valutazione di tutti i
fenomeni comunicativi che fanno uso
diretto e indiretto di strumenti digitali.

Il percorso didattico garantisce una
preparazione necessaria ad affrontare le
sfide dello scenario digitale utilizzando un
metodo marcatamente multidisciplinare,
consentendo di sviluppare una sensibilita
critica per discutere e valutare le
conseguenze etiche e le ricadute sociali
di politiche comunicative coadiuvate dai
media digitali. Figura professionale pil richiesta:

. . Digital Communication
Shocchi occupazionali
» Digital Communication Manager Manager

* Marketing Specialist
e Social Media Strategist
e Digital Marketing Manager

Psicologia sociale e della comunicazione ~ M-PSI/05 6

Spettacolo e artefatti digitali L-ART/06

Psicologia dei gruppi e delle communities =~ M-PSI/07

Abilita Informatiche INF/01

Marketing digitale SECS-P/08

Statistica per le analisi economiche e SEGS-S/03 6
aziendali

SPS/08

Sociologia della cultura e dei media

Insegnamento a scelta dello studente

Altre conoscenze utili per I'inserimento nel
mondo del lavoro

Prova Finale

TOTALE CFU

66



